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O ocaso das sacolas

SAOPAULO - O fim de sacolas plas-
ticas em supermercados paulistas é
um 6timo negocio para redes vare-
jistas, uma conveniente cortina de
fumaca para o poder piblico, um le-
ve golpe contra o bolso do consumi-
dor e uma medida de impacto pro-
vavelmente baixo para o planeta.

Ao contrario do que se diz, as tais
sacolinhas plasticas nunca foram
gratuitas. Seu custo estava embu-
tido no das compras que faziamos.
Explicita-lo por meio de um prego é,
em principio, algo positivo, pois isso
torna mais transparentes as relagoes
de consumo e ajuda a promover ha-
hitos menos extravagantes.

Mas, como é altamente improva-
vel que a mudanca resulte na cor-
respondente reducao dos pre¢os nas
gondolas, os supermercados acabam
se dando bem, porque, numa cane-
tada, eliminam um custo e ganham
uma nova fonte de receita, posan-
do ainda de campedes da ecologia.

Algo parecido vale para o poder
plblico. Ele aparece na foto como
defensor do ambiente por ter promo-

vido 0 acordo e pouca gente lembra
que sua lista de omissoes nessa area
é grande. O volume de lixo recicla-
doainda é risivel e ha pouquissimas
usinas de compostagem, para citar
apenas dois pecadilhos diretamen-
te relacionados a residuos sélidos.

O consumidor leva prejuizo por-
que as sacolas escolhidas para
substituir o plastico sao as de mi-
lho. Relativamente caras, custarao
R$ 0,19 cada uma. E questionavel ain-
daaideia de embalar comida com co-
mida. Tirar milho de galinhas e pipo-
queiros para produzir involucros ten-
deainflacionar o setor de alimentos.

Em termos ambientais, as sacolas
s30 um estorvo, mas nem de longe
0 maior problema. Reduzir seu uso
sem criar dificuldades maiores € uma
meta louvavel. Cumpri-la implicara
custos, que terao de ser pagos pelos
consumidores. O que irrita, no Bra-
sil, € que governantes e lobbies sao
rapidos para estender a conta ao ci-
dadao, mas muito lentos, para nao
dizer abulicos, em fazer a sua parte.
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